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	8. Key Partners
	7. Key Activities
	2. Value Propositions
	4. Customer Relationships
	1. Customer Segments

	พันธมิตรหลัก
- เกษตรกรผู้ปลูกมะม่วง
- ผู้จำหน่ายบรรจุภัณฑ์
- บริษัทขนส่ง
- ร้านของฝาก โรงแรม คาเฟ่
- หน่วยงานรัฐ
- กลุ่มชุมชนที่สนับสนุนสินค้าแปรรูป / กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
 
	กิจกรรมหลัก
- จัดหา คัดเลือกวัตถุดิบมะม่วงเบา
- ผลิตและควบคุมคุณภาพ
- พัฒนาสูตรใหม่ๆ
- การบริหารจัดการที่ดี
- การตลาดและสร้างแบรนด์
- ขายแยมมะม่วงเบาทั้งออนไลน์ ออฟไลน์ และช่องทางอื่นๆ
	คุณค่าที่ส่งมอบลูกค้า
- ใช้มะม่วงเบาจากชุมชน
- บรรจุภัณฑ์สวย เหมาะเป็นของฝาก
- มีรสชาติเป็นเอกลักษณ์ของมะม่วงเบา
- น้ำตาลน้อย ใช้ทำได้หลายเมนู
- ใช้วัตถุดิบสด สะอาด ปลอดภัย
- มีมาตรฐาน อย.
- ไม่ใส่วัตถุกันเสีย
	ความสัมพันธ์กับลูกค้า
- สมัครสมาชิกมีส่วนลด
- มีโปรโมชั่นสำหรับลูกค้าประจำ
- สร้างชุมชนออนไลน์
- รับฟังความคิดเห็นเพื่อพัฒนาต่อยอด
- แจกสูตรการใช้งาน เช่น น้ำโซดามะม่วงเบา
- รีวิวสินค้า
- บริการตอบแชทเร็วและแนะนำสินค้า

	กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
- ลูกค้าออนไลน์
- นักท่องเที่ยว
- กลุ่มร้านอาหาร คาเฟ่ โรงแรม ร้านองฝาก
- นักเรียน นักศึกษา
- แม่บ้าน ครอบครัว
- หน่วยงานราชการ
- กลุ่มสายสุขภาพ

	
	6. Key Resources
	
	3. Channels
	

	
	ทรัพยากรหลัก
- วัตถุดิบมะม่วงเบาคุณภาพดี
- อุปกรณ์ในการแปรรูปมะม่วงเบา
- บรรจุภัณฑ์
- แบรนด์สินค้า
- สูตรแยมมะม่วงเบา
- สถานที่ผลิต
- พนักงาน ลูกจ้าง ผู้ผลิตสินค้า

	
	ช่องทางจัดจำหน่าย
- หน้าร้าน
- ขายออนไลน์ ผ่าน Facebook Tiktok Shopee และเว็บไซต์
- ร้านของฝาก ค่าเฟ่
- ตลาดนัด งานอีเวนต์ ออกบูธ
- ตัวแทนจำหน่าย
	

	9. Cost Structure โครงสร้างต้นทุน
	5. Revenue Streams แหล่งรายได้

	- ต้นทุนวัตถุดิบ
- ต้นทุนบรรจุภัณฑ์
- ต้นทุนการผลิต เช่น ค่าน้ำ ค่าไฟ ค่าแก๊ส
- ต้นทุนการตลาด เช่น โฆษณา
- ค่าเช่าพื้นที่
- ต้นทุนการจัดส่ง เช่น ค่ากล่องพัสดุ ค่าขนส่ง
- ค่าอุปกรณ์ เครื่องจักรที่ใช้ในการผลิต
- เงินเดือนพนักงาน/ลูกจ้าง
	- รายได้จากการขายปลีกแยมมะม่วงเบา
- รายได้จากการขายออนไลน์
- รายได้จากการขายส่งให้ร้านขายของฝาก คาเฟ่ โรงแรม
- รายได้จากการออกบูธสินค้า
- รายได้จากการรับผลิต OEM

	






